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Geltungsbereich

Die nachfolgenden AGB kommen zum Tragen sofern der Agentur Optical Engineers ein Unternehmer
im Sinne § 1 KSchG als Vertragspartner gegeniibersteht.

Die Agentur Optical Engineers, im Folgenden ,Agentur”, erbringt ihre Lieferungen, Leistungen und
Angebote ausschlieBlich auf der Grundlage der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
(AGB). Diese gelten fiir alle Rechtsbeziehungen zwischen der Agentur und dem Kunden, selbst wenn
nicht ausdriicklich auf die Bezug genommen wird. Diese AGB gelten somit auch fir alle kiinftigen
Geschaftsbeziehungen, auch wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden.

MaBgeblich ist jeweils die zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses giiltige Fassung. Abweichungen
von diesen sowie sonstige ergdnzende Vereinbarungen mit dem Kunden sind nur wirksam, wenn sie
von der Agentur schriftlich bestatigt werden.

Allféllige Geschaftsbedingungen des Kunden werden, selbst bei Kenntnis, nicht akzeptiert, sofern
nicht im Einzelfall ausdriicklich und schriftlich anderes vereinbart wird. AGB des Kunden widerspricht
die Agentur ausdriicklich. Eines weiteren Widerspruchs gegen AGB des Kunden durch die Agentur
bedarf es nicht.

Anderungen der AGB werden dem Kunden bekannt gegeben und gelten als vereinbart, wenn der Kunde
den gednderten AGB nicht schriftlich binnen 14 Tagen widerspricht; auf die Bedeutung des Schwei-
gens wird der Kunde in der Verstandigung ausdriicklich hingewiesen.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen unwirksam sein, so
beriihrt dies die Verbindlichkeit der iibrigen Bestimmungen und der unter ihrer Zugrundelegung ge-
schlossenen Vertrage nicht. Die unwirksame Bestimmung ist durch eine wirksame, die dem Sinn und
Zweck am nachsten kommt, zu ersetzen.

Preisangebote

Dieim Angebot genannten Preise gelten unter dem Vorbehalt, dass die der Angebotsabgabe zugrunde
gelegten Auftragsdaten unverandert bleiben.

Alle von der Agentur genannten und veranschlagten Summen verstehen sich als Netto-Summen zu-
ziiglich der Umsatzsteuer in gesetzlicher Hohe.

Die Preise des Auftragnehmers gelten ab Werk. Sie schlieBen Verpackung, Transport, Porto, Versi-
cherung und sonstige zusatzlichen Kosten, sofern nicht schriftlich im Angebot vereinbart, nicht ein.

Auftrage, die vom urspriinglichen Angebot abweichen, werden erst durch eine Bestétigung der
Agentur verbindlich. Einwendungen wegen eines Abweichen des Inhaltes einer Auftragsbestatigung
missen unverziiglich und schriftlich erhoben werden. Der Inhalt der Auftragsbestatigung gilt als
genehmigt, sollte der Auftragsbestatigung nicht binnen 2 Tagen widersprochen werden. Diese Wider-
spruchsfrist schlieBt Tage eines Betriebsstillstandes nicht ein.

Generell gelten Preisangebote als unverbindlich, soweit nicht Gegenteiliges ausdriicklich vereinbart
wird.

Auf Wunsch des Kunden angefertigte Muster, Dummies, Prototypen, Entwiirfe und Grobkonzepte blei-
benin jedem Fall und auch nach einer Auftragserteilung, Eigentum der Agentur.

Rech is und Zahl hedi

Die Agentur fakturiert seine Lieferungen und Leistungen mit dem Tage, an dem sie vollstandig liefert,
fir den Kunden einlagert oder fir ihn auf Abruf bereithalt.

Das Honorar ist sofort mit Rechnungserhalt und ohne Abzug zur Zahlung fallig, sofern nicht im Einzel-
fall besondere Zahlungsbedingungen schriftlich vereinbart werden. Dies gilt auch fir die Weiterver-
rechnung samtlicher Barauslagen und sonstiger Aufwendungen. Die von der Agentur gelieferte Ware
bleibt bis zur vollsténdigen Bezahlung des Entgelts einschlieBlich aller Nebenverbindlichtkeiten im
Eigentum der Agentur.

Die Zahlung (Nettopreis zuziiglich Umsatzsteuer) ist, sofern nicht anders vereinbart, innerhalb von
14 Kalendertagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug zu leisten. Ein Skontoabzug ist in jedem Fall
ausgeschlossen.

Gerechtfertigte Reklamationen berechtigen nicht zur Zuriickhaltung des gesamten, sondern lediglich
eines angemessenen Teiles des Rechnungsbetrags.

Die Agentur ist berechtigt, zur Deckung ihres Aufwandes Vorschiisse zu verlangen. Ab einem Auf-
tragsvolumen mit einem Budget von € 10.000.-, oder solchen, die sich {iber einen langeren Zeitraum
erstrecken ist die Agentur berechtigt, Zwischenabrechnungen bzw. Vorausrechnungen zu erstellen
oder Akontozahlungen abzurufen.

Der Kunde ist nicht berechtigt, mit eigenen Forderungen gegen Forderungen der Agentur aufzurech-
nen, auBer die Forderung des Kunden wurde von der Agentur schriftlich anerkannt oder gerichtlich
festgestellt.

Zahlungsverzug

Wird eine wesentliche Verschlechterung in den Vermdgensverhaltnissen des Kunden bekannt oder
ist er in Zahlungsverzug, so steht der Agentur das Recht zu, sofortige Zahlung und Sicherstellung,
auch noch nicht falliger Rechnungen zu verlangen oder die Weiterarbeit an den laufenden Auftragen
von anteiligen Zahlungen abhangig zu machen. Weiters hat die Agentur das Recht, die noch nicht
ausgelieferten Lieferungen und Leistungen vor Zahlungseingang zuriickzuhalten sowie bei Nicht-
zahlung der anteiligen Zahlungen die Weiterarbeit an noch laufenden Auftragen einzustellen. Diese
Rechte stehen der Agenturauch zu, wenn der Kunde trotz einer verzugsbegriindenden Mahnung keine
Zahlung leistet.

Bei Zahlungsverzug sind Verzugszinsen in Hohe von 12% pro Monat zu zahlen. Die Geltendmachung
weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen.

Weiters verpflichtet sich der Kunde fiir den Fall des Zahlungsverzugs, der Agentur die entstehenden
Inkassospesen, zu ersetzen, die, sich in der Hohe begrenzt, aus der VO des BMWA ber die Hochstsat-
ze der Inkassoinstitutionen gebiihrenden Vergiitungen ergeben. Die Geltendmachung weitergehender
Rechte und Forderungen bleibt davon unberiihrt.

Im Falle des Zahlungsverzuges des Kunden kann die Agentur samtliche, im Rahmen anderer mit dem
Kunden abgeschlossenen Vertrage, erbrachten Leistungen und Teilleistungen sofort fallig stellen.

Weiters ist die Agentur nicht verpflichtet, weitere Leistungen bis zur Begleichung des aushaftenden
Betrages zu erbringen (Zuriickhaltungsrecht). Die Verpflichtung zur Entgeltzahlung bleibt davon
unberiihrt.

Wurde die Bezahlung in Raten vereinbart, so behalt sich die Agentur fir den Fall der nicht fristge-
rechten Zahlung von Teilbetragen oder Nebenforderungen das Recht vor, die sofortige Bezahlung der
gesamten noch offenen Schuld zu fordern (Terminverlust).
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Lieferzeit

Angegebene Liefer- oder Leistungsfristen gelten, sofern nicht ausdriicklich als verbindlich
vereinbart, nur als annahernd und unverbindlich. Verbindliche Terminabsprachen sind schriftlich
festzuhalten bzw. von der Agentur schriftlich zu bestatigen.

Bei verbindlichen Terminabsprachen sind bei Auftragserteilung die Mitwirkungspflichten (z.B.
Lieferung aller mangelfreier Daten, Vorlagen, etc) und deren Termine festzulegen. Kommt der Kunde
seinen Mitwirkungspflichten nicht nach bzw. halt er die vereinbarten Termine nicht ein, so haftet die
Agentur nicht fir die Einhaltung des vereinbarten Liefertermins. Dies gilt auch im Falle nachtrag-
licher Auftragsanderungen durch den Kunden. Dartiber hinaus hat die Agentur einen Anspruch auf
Ersatz der ihr daraus entstehenden Kosten.

Verzdgert sich die Lieferung/Leistung der Agentur aus Griinden, die sie nicht zu vertreten hat, wie

2.B. Ereignisse hoherer Gewalt und andere unvorhersehbare, mit zumutbaren Mitteln nicht abwend-
bare Ereignisse, ruhen die Leistungsverpflichtungen fiir die Dauer und im Umfang des Hindernisses
und verlangern sich die Fristen entsprechend. Sofern solche Verzégerungen mehr als zwei Monate
andauern, sind der Kunde und die Agentur berechtigt, vom Vertrag zuriickzutreten.

Befindet sich die Agenturim Verzug, so kann der Kunde vom Vertrag nur zuriicktreten, nachdem er

der Agentur schriftlich eine angemessene Nachfrist von zumindest 14 Tagen gesetzt hat und diese
fruchtlos verstrichen ist. Schadenersatzanspriiche des Kunden wegen Nichterfiillung oder Verzug

sind ausgeschlossen, ausgenommen bei Nachweis von Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit.

Bis zu dem Zeitpunkt der Vertragsauflosung angefallene Aufwande sind in jedem Fall anteilsmaBig
abzugelten.

Vorzeitige Auflosung

Die Agentur ist berechtigt, den Vertrag aus wichtigen Griinden mit sofortiger Wirkung aufzuldsen.
Ein wichtiger Grund liegt insbesondere vor, wenn

die Ausfiihrung der Leistung aus Griinden, die der Kunde zu vertreten hat, unméglich wird oder trotz
Setzung einer Nachfrist von 14 Tagen weiter verzogert wird;

der Kunde fortgesetzt, trotz schriftlicher Abmahnung mit einer Nachfristsetzung von 14 Tagen,
gegen wesentliche Verpflichtungen aus diesem Vertrag, wie z.B. Zahlung eines fallig gestellten
Betrages oder Mitwirkungspflichten, verstaBt;

berechtigte Bedenken hinsichtlich der Bonitat des Kunden bestehen und dieser auf Begehren der
Agentur weder Vorauszahlung leistet noch vor Leistung der Agentur eine taugliche Sicherheit
leistet;

Der Kunde ist berechtigt, den Vertrag aus wichtigen Griinden aufzuldsen. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere dann vor, wenn die Agentur fortgesetzt, trotz schriftlicher Abmahnung mit einer
angemessenen Nachfrist von zumindest 14 Tagen zur Behebung des VertragsverstoBes gegen
wesentliche Bestimmungen aus diesem Vertrag verstaBt.

Honorar

Wenn nichts anderes vereinbart ist, entsteht der Honoraranspruch der Agentur fiir jede einzelne
Leistung, sobald diese erbracht wurde.

Mangels Vereinbarung im Einzelfall hat die Agentur fiir die erbrachten Leistungen und die
Uberlassung der urheber- und kennzeichenrechtlichen Nutzungsrechte Anspruch auf Honorar in der
marktiiblichen Hohe.

Alle Leistungen der Agentur, die nicht ausdriicklich durch das vereinbarte Honorar abgegolten
sind, werden gesondert entlohnt. Alle der Agentur erwachsenden Barauslagen sind vom Kunden
unverziiglich zu ersetzen.

Sofern nicht ausdriicklich schriftlich anders vereinbart, steht der Agenturim Fall der Erteilung einer
Nutzungsbewilligung fir Licht- oder Bewegtbildaufnahmen ein Werknutzungsentgelt in vereinbarter
oder angenmessener Hohe gesondert zu.

Kostenvoranschlage der Agentur sind unverbindlich. Wenn abzusehen ist, dass die tatsachlichen
Kosten die von der Agentur schriftlich veranschlagten um mehr als 16% tibersteigen, wird die
Agentur den Kunden auf die héheren Kosten hinweisen. Die Kostentiberschreitung gilt als vom
Kunden genehmigt, wenn der Kunde nicht binnen drei Werktagen nach diesem Hinweis schriftlich
widerspricht und gleichzeitig kostengiinstigere Alternativen bekannt gibt. Handelt es sich um eine
Kosteniiberschreitung bis 15% ist eine gesonderte Versténdigung nicht erforderlich. Diese Kostenvo-
ranschlagsiiberschreitung gilt vom Kunden von vornherein als genehmigt.

Firalle Arbeiten der Agentur, die aus welchem Grund auch immer vom Kunden nicht zur Ausfihrung
gebracht werden, gebiihrt der Agentur das vereinbarte Entgelt. Die Anrechnungsbestimmung des
§1168 ABGB wird ausgeschlossen. Mit der Bezahlung des Entgelts erwirbt der Kunde an bereits
erbrachten Arbeiten keinerlei Nutzungsrechte; nicht ausgefiihrte Konzepte, Entwiirfe und sonstige
Unterlagen sind vielmehr unverziiglich der Agentur zuriickzustellen.

Annahmeverzug

Der Kunde ist verpflichtet, die vertragsmaBig Uibersandte oder zur Abholung bereit gestellte Ware
unverziiglich anzunehmen; kommt er dieser Verpflichtung nicht nach, so gilt die Lieferung als
Ubernommen und damit geht die Gefahr des zufalligen Untergangs auf den Kunden iiber.

Die Agentur ist berechtigt, bei vorliegendem Annahmeverzug, oder auch bei Eintritt einer durch
hohere Gewalt verursachten Lieferungsunmdglichkeit, die Waren auf Kosten und Gefahr des Kunden
selbst zu lagern, oder bei einem Spediteur einzulagern.

Konzept und Ideenschutz

Hat der potentielle Kunde die Agentur eingeladen, ein Konzept zu erstellen, und kommt die Agentur
dieser Einladung (noch vor Abschluss des Hauptvertrages) nach, so gilt nachstehende Regelung

Bereits durch die Einladung und die Annahme der Einladung durch die Agentur treten der potentielle
Kunde und die Agentur in ein Vertragsverhaltnis (“Pitching Vertrag”). Auch diesem Vertrag liegen
die AGB zu Grunde.

Der potentielle Kunde anerkennt, dass die Agentur bereits mit der Konzepterarbeitung kosteninten-
sive Vorleistungen erbringt, obwohl er selbst noch keine Leistungspflichten ibernommen hat.

Das Konzept untersteht in seinen sprachlichen und grafischen Teilen, soweit diese Werkhdhe
erreichen, dem Schutz des Urheberrechtsgesetzes. Eine Nutzung und Bearbeitung dieser Teile ohne
Zustimmung der Agentur ist dem potentiellen Kunden schon auf Grund des Urheberrechtsgesetzes
nicht gestattet.
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Das Konzept enthélt dariiber hinaus werberelevante Ideen, die keine Werkhdhe erreichen und da-
mit nicht den Schutz des Urheberrechtsgesetzes genieBen. Diese Ideen stehen am Anfang jedes
Schaffensprozesses und kénnen als ziindender Funke alles spater Hervorgebrachten und somit als
Ursprung von Vermarktungsstrategien definiert werden. Daher sind jene Elemente des Konzeptes ge-
schiitzt, die eigenartig sind und der Vermarktungsstrategie ihre charakteristische Pragung geben. Als
Idee im Sinne dieser Vereinbarung werden insbesondere Werbeschlagworter, Werbetexte, Grafiken
und Illustrationen, Werbemittel, Mockups, Dummies usw angesehen, auch wenn sie keine Werkshdhe
erreichen.

Der potentielle Kunde verpflichtet sich, es zu unterlassen, diese von der Agentur im Rahmen des Kon-
zeptes prasentierten kreativen Werbeideen auBerhalb des Korrektivs eines spater abzuschlieBenden
Hauptvertrages wirtschaftlich zu verwerten bzw. verwerten zu lassen oder zu nutzen bzw. nutzen
zu lassen.

Sofern der potentielle Kunde der Meinung ist, dass ihm von der Agentur Ideen présentiert wurden, auf
die er bereits vor der Prasentation gekommen ist, so hat er dies der Agentur binnen 14 Tagen nach
dem Tag der Prasentation per E-Mail unter Anfiihrung von Beweismitteln, die eine zeitliche Zuordnung
erlauben, bekannt zu geben.

Im gegenteiligen Fall gehen die Vertragsparteien davon aus, dass die Agentur dem potentellen Kun-
den eine fiirihn neue Idee prasentiert hat. Wird die Idee vom Kunden verwendet, so ist davon auszuge-
hen, dass die Agentur dabei verdienstlicht wurde.

Der potentielle Kunde kann sich von seinen Verpflichtungen aus diesem Punkt durch Zahlung einer
angemessenen Entschadidung zuziiglich 20% Umsatzsteuer befreien. Die Befreiung tritt erst nach
vollstandigem Eingang der Zahlung der Entschadigung bei der Agentur ein.

Eine Prasentation an sich kann persanlich durch die Agentur oder elektronisch durch Ubermittlung
eines Konzeptes erfolgen.

Leistungsumfang, Auftragsabwicklung und Mitwirkungspflichten des Kunden

Der Umfang der zu erbringenden Leistungen ergibt sich aus der Leistungsbeschreibung im Agentur-
vertrag oder einer allfélligen Auftragsbestatigung durch die Agentur, sowie dem allfalligen Briefing-
protokoll (“Angebotsunterlagen”). Nachtragliche Anderungen des Leistungsinhaltes bediirfen der
schriftlichen Bestatigung durch die Agentur. Innerhalb des vom Kunden vorgegeben Rahmens besteht
bei der Erflllung des Auftrages Gestaltungsfreiheit der Agentur.

Alle Leistungen der Agentur (insbesondere alle Vorentwiirfe, Skizzen, Reinzeichnungen, Pausen, Ko-
pien, Farbandrucke und elektronische Dateien) sind vom Kunden zu Giberpriifen und von ihm binnen
drei Werktagen ab Eingang beim Kunden freizugeben. Bei nicht rechtzeitiger Freigabe gelten sie als
vom Kunden genehmigt.

DerKunde wird der Agentur zeitgerecht und vollstandig alle Informationen und Unterlagen zugénglich
machen, die fiir die Erbringung der Leistung erforderlich sind. Er wird sie von allen Umsténden infor-
mieren, die fir die Durchfihrung des Auftrages von Bedeutung sind, auch wenn diese erst wahrend der
Durchfiihrung des Auftrages bekannt werden. Der Kunde tragt den Aufwand, der dadurch entsteht,
dass Arbeiten infolge seiner unrichtigen, unvollstandigen oder nachtraglich geanderten Angaben von
der Agentur wiederholt werden miissen oder verzogert werden.

Fir beigestellte Daten haftet der Kunde. Die Agentur Gbernimmt keinerlei Haftung fiir das dadurch
entstehende Produkt, soweit dieses durch diese Daten beeinflusst ist. Die Agentur hat den Kunden
nur im Falle offensichtlicher Untauglichkeit bzw Unrichtigkeit zu warnen, in allen anderen Fallen ist
eine Ersatzpflicht ausgeschlossen.

Der Kunde ist weiters verpflichtet, die fiir die Durchfiihrung des Auftrages zur Verfiigung gestellten
Unterlagen (Fotos, Logos, Musik, Sounddesign, etc) auf allfallige Urheber-, Marken-, Kennzeichen-
rechte oder sonstige Rechte Dritter zu priifen (Rechteclearing) und garantiert, dass die Unterlagen
frei von Rechten Dritter sind und daher fiir den angestrebten Zweck eingesetzt werden konnen. Die
Agentur haftet im Falle bloB leichter Fahrlassigkeit oder nach Erfiillung ihrer Warnpflicht - jedenfalls
im Innenverhaltnis zum Kunden - nicht wegen einer Verletzung derartiger Rechte Dritter druch zu
Verfiigung gestellter Unterlagen. Wird die Agentur wegen einer solchen Rechtsverletzung von einem
Drittenin Anspruch genommen, so hélt der Kunde die Agentur schad- und klaglos; er hat ihr sémtliche
Nachteile zu ersetzen, die ihr durch eine Inanspruchnahme Dritter entstehen, insbesondere die Kosten
einer angemessenen rechtlichen Vertretung. Der Kunde verpflichtet sich, die Agentur bei der Abwehr
von allfalligen Anspriichen Dritter zu unterstiitzen. Der Kunde stellt der Agentur hierfir unaufgefor-
dert samtliche Unterlagen zur Verfiigung.

Die Pflicht zur Datensicherung obliegt ausschlieBlich dem Kunden. Die Agentur wird samtliche Arbei-
ten ohne Rechtspflicht fiir die Dauer von einem Jahr archivieren. Im Fall des Verlusts oder der Bescha-
digung stehen dem Kunden keinerlei Anspriiche zu.

FremdLleistungen und beauftragung Dritter

Die Agentur ist nach freiem Ermessen berechtigt, die Leistung selbst auszufihren, sich bei der Er-
bringung von vertragsgegenstandlichen Leistungen sachkundiger Dritter als Erfiillungsgehilfen zu
bedienen und/oder derartige Leistungen zu substituieren (“Fremdleistungen”).

Die Beauftragung von Dritten im Rahmen einer Fremdleistung erfolgt entweder im eigenen Namen
oder im Namen des Kunden. Die Agentur wird diesen Dritten sorgfaltig auswahlen und darauf achten,
dass dieser tber die erforderliche fachliche Qualifikation verfigt.

Soweit die Agentur notwendige oder vereinbarte Fremdleistungen in Auftrag gibt, sind die jeweiligen
Auftragnehmer keine Erfillungsgehilfen der Agentur.

In Verpflichtungen gegeniiber Dritten, die Uber die Vertragslaufzeit hinausgehen, hat der Kunde ein-
zutreten. Das gilt ausdriicklich auch im Falle einer Kiindigung des Agenturvertrages aus wichtigem
Grund.

Social Media Kandle

Die Agentur weist den Kunden vor Auftragserteilung ausdriicklich darauf hin, dass die Anbieter
von “Social-Media-Kanélen” (z.B. facebook, youtube, twitter, instagram, usw. kurz “Anbieter”) es
sich in ihren Nutzungsbedingungen vorbehalten, Werbeanzeigen und -auftritte bzw. “Content” aus
beliebigen Grund abzulehnen oder zu entfernen. Die Anbieter sind demnach nicht verpflichtet, In-
halte und Informationen an die Nutzer weiterzuleiten. Es besteht daher das von der Agentur nicht
kalkulierbare Risiko, dass Werbeanzeigen und -auftritte bzw. “Content” grundlos entfernt werden.
Im Fall einer Beschwerde eines anderen Nutzers wird zwar von den Anbietern die Maglichkeit einer
Gegendarstellung eingerdumt, doch erfolgt auch in diesem Fall eine sofortige Entfernung der Inhalte.
Die Wiedererlangung des urspriinglichen, rechtmaBigen Zustandes kann in diesem Fall einige Zeit in
Anspruch nehmen. Die Agentur arbeitet auf der Grundlage dieser Nutzungsbedingungen der Anbieter,
auf die sie keinen Einfluss hat, und legt diese auch einem Auftrag des Kunden zu Grunde. Ausdriick-
lich anerkennt der Kunde mit der Auftragserteilung, dass diese Nutzungsbestimmungen die Rechte
und Pflichten eines allfalligen Vertragsverhaltnisses (mit-)bestimmen. Die Agentur beabsichtig, den
Auftrag des Kunden nach bestem Wissen und Gewissen auszufiihren und die Richtlinien von allen
“Social-Media-Kanélen” einzuhalten. Aufgrund der derzeit giiltigen Nutzungsbedingungen und der
einfachen Moglichkeit jedes Nutzers, Rechtsverletzungen zu behaupten und so eine Entfernung der
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Inhalte zu erreichen, kann die Agentur aber nicht dafir einstehen, dass die beauftrage Kampag
ne auch jederzeit abrufbar ist.

Eigentumsrecht und Urheberrecht

Alle Leistungen der Agentur, einschlieBlich jener aus Prasentationen (z.B. Anregungen, Ideen,
Skizzen, Vorentwiirfe, Skribbles, Reinzeichnungen, Konzepte, Bildaufnahmen, Negative, Dias, Vi-
deoaufnahmen, usw), auch einzelne Teile daraus, bleiben ebenso wie die einzelnen Werkstiicke und
Entwurfsoriginale im Eigentum der Agentur und kdnnen von der Agentur jederzeit - insbesondere bei
Beendigung des Vertragsverhaltnisses - zurlickverlangt werden. Der Kunde erwirbt durch Zahlung
des Honorars das Recht der Nutzung fiir den vereinbarten Verwendungszweck. Mangels anderslau-
tender Vereinbarung darf der Kunde die Leistungen der Agentur jedoch ausschlieBlich in Osterreich
nutzen. Der Erwerb von Nutzungs- und Verwertungsrechten an Leistungen der Agentur setzt in jedem
Fall die vollstandige Bezahlung der von der Agentur dafiir in Rechnung gestellten Honorare voraus.
Nutzt der Kunde bereits vor diesem Zeitpunkt die Leistungen der Agentur, so beruht diese Nutzung auf
einem jederzeit widerrufbaren Leihverhaltnis.

Anderungen bzw Bearbeitungen von Leistungen der Agentur, wie insbesondere deren Weiterentwick-
lung durch den Kunden oder durch diese tatige Dritte, sind nur mit ausdriicklicher Zustimmung der
Agentur und - soweit die Leistungen urheberrechtlich geschiitzt sind - des Urhebers zuldssig.

Fir die Nutzung von Leistungen der Agentur, die Giber den urspriinglich vereinbarten Zweck und Nut-
zungsumfang hinausgeht, ist - unabhangig davon, ob diese Leistung urheberrechtlich geschiitzt ist
- die Zustimmung der Agentur erforderlich. Dafiir steht der Agentur und dem Urheber eine gesonderte
angemessene Vergiitung zu.

Fir die Nutzung von Leistungen der Agentur bzw. von Werbemitteln, fir die die Agentur konzeptio-
nelle oder gestalterische Vorlagen erarbeitet hat, ist nach Ablauf des Agenturvertrages unabhangig
davon, ob diese Leistungen urheberrechtlich geschiitzt ist oder nicht - ebenfalls die Zustimmung der
Agentur notwendig.

Fir Nutzungen gemaB Abs 4. steht der Agentur im 1. Jahr nach Vertragsende ein Anspruch auf die
volle im abgelaufenen Vertrag vereinbarte Agenturvergiitung zu. Im 2. bzw. 3. Jahr nach Ablauf des
Vertrages nur mehr die Halfte bzw. ein Viertel der im Vertrag vereinbarten Vergiitung. Ab dem 4. Jahr
nach Vertragsende ist keine Agenturvergiitung mehr zu bezahlen.

Der Kunde haftet der Agentur fiir jede widerrechtliche Nutzung in doppelter Hohe des fiir diese Nut-
zung angemessenen Honorars.

Alle Urheber- und Leistungsschutzrechte des Lichtbild-, Bewegtbildherstellers, 881, 2 Abs. 2, 73ff
UrhG, stehen der Agentur bzw. dem Fotografen/Kameramann zu. Nutzungsbewilligungen (Verdf-
fentlichungsrechte etc.) gelten nur bei ausdriicklicher Vereinbarung als erteilt. Der Kunde erwirbt
in diesem Fall eine einfache (nicht exklusive und nicht ausschlieBende), nicht iibertragbare (abtret-
bare) Nutzungsbewilligung fiir den ausdriicklich vereinbarten Verwendungszweck und innerhalb der
vereinbarten Grenzen (Auflagez'\ffer, zeitliche und drtliche Beschrankung etc); im Zweifel ist der
in der Rechnung bzw. im Lieferschein angefiihrte Nutzungsumfang maBgebend. Jedenfalls erwirbt
der Kunde nur so viele Rechte wie es dem offengelegten Zweck des Vertrags (erteilten Auftrages)
entspricht. Mangels anderer Vereinbarung gilt die Nutzungsbewilligung nur fiir eine einmalige Ver-
6ffentlichung (in einer Auflage), nur fiir das ausdriicklich bezeichnete Medium des Kunden und nicht
fiir Werbezwecke als erteilt.

Der Kunde ist bei jeder Nutzung (Vervielfaltigung, Verbreitung, Sendung, etc) verpflichtet, die
Herstellerbezeichnung (Namensnennung) bzw. den Copyrightvermerk im Sinn des WURA, Weltur-
heberrechtsabkommen, deutlich und gut lesbar, insbesonders nicht gestiirzt und in Normallettern,
unmittelbar beim Lichtbild und diesem eindeutig zuordenbar anzubringen wie folgt:

Foto Nachname / Optical Engineers

Jedenfalls gilt diese Bestimmung als Anbrindung der Herstellerbezeichnung im Sinn des § 74 Abs 3.
UrhG. Ist das Lichtbild auf der Vorderseite (im Bild) signiert oder mit einem Wasserzeichen versehen,
ersetzt die Verdffentlichung dieser Signatur nicht den vorstehend beschriebenen Herstellervermerk.

Jede Veranderung des Licht- oder Bewegtbildes bedarf der schriftlichen Zustimmung der Agentur.
Dies gilt nur dann nicht, wenn die Anderung nach dem, der Agentur bekannten Vertragszweck er-
forderlich ist.

Die Nutzungsbewilligung gilt ers im Fall vollstandiger Bezahlung des vereinbarten Aufnahme- und
Verwendungshonorars und nur dann als erteilt, wenn eine ordnungsgemaBe Herstellerbezeichnung
erfolgt.

Im Fall einer Verdffentlichung sind zwei kostenlose Belegexemplare zuzusenden. Bei kostspieligen
Produkten reduziert sich die Zahl der Belegexemplare auf ein Stiick. Bei Verdffentlichung im Internet
ist der Agentur die URL mitzuteilen.

Analoge Fotografie und Videografie

13.12.1.Das Eigentumsrecht an belichteten Filmmaterial steht der Agentur zu. Diese Gberldsst dem Kunden

13.13.

gegen vereinbarte und angemessene Honorierung die fiir die vereinbarte Nutzung erforderlichen
Aufnahmen ins Eigentum. Bis zur vollstandigen Bezahlung des vereinbarten Honorars bleiben die
gelieferten Lichtbilder Eigentum der Agentur. Diapositive und Negative werden dem Vertragspartner
nur leihweise gegen Rickstellung nach Gebrauch auf Gefahr und Kosten des Vertragspartners zur
Verfiigung gestellt, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart ist.

Digitale Fotografie und Videografie

13.13.1.Das Eigentum an den Bilddateien steht der Agentur zur. Ein Recht auf Ubergabe digitaler Bilddateien

besteht nurnach ausdriicklich schriftlicher Vereinbarung und betrifft - sollte keine abweichende Ver-
einbarung bestehen - nur eine Auswahl und nicht samtliche, vom Fotografen hergestellte Bilddateien.

13.13.2.Jedenfalls gilt die Nutzungsbewilligung nurim Umfang der Punkte 13.7 bis 13.11 als erteilt.

13.13.3.Eine Vervielfaltigung oder Verbreitung von Lichtbildern in Onlinedatenbanken, in elektronischen Ar-

chiven, im Internet oder in Intranets, welche nicht fiir den internen Gebrauch des Kunden bestimmt
sind, auf Speichermedien ist nur auf Grund einer besonderen Vereinbarung zwischen Agentur und
Kunden gestattet. Das Recht auf eine Sicherheitskopie bleibt hiervon unberiihrt.

13.13.4.Die Agentur wird die Aufnahmen ohne Rechtspflicht fiir die Dauer von einem Jahr archivieren. Im Fall

13.14.

des Verlusts oder der Beschadigung stehen dem Kunden keinerlei Anspriiche zu.

Fir die Einholung allenfalls erforderlicher Werknutzungsbewilligungen Dritter und die Zustimmung
zur Abbildung von Personen hat der Kunde zu sorgen. Er halt die Agentur diesbeziiglich schad- und
klaglos, insbesondere hinsichtlich von Anspriichen aus dem Recht auf das eigene Bild gem. § 78
UrhG sowie hinsichtlich von Verwendungsanspriichen gem. 8 1041 ABGB. Die Agentur garantiert die
Zustimmung von Berechtigten nur im Fall ausdriicklicher schriftlicher Zusage fir die vertraglichen
Verwendungszwecke.
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13.15.

14
14.1.

14.2.

143.

14.4.

145.

15.
151

15.2.

153.

154.

16.5.

156.

15.7.

16.
16.1.

16.2.

16.3.

16.4.

Sollte die Agentur vom Kunden mit der elektronischen Bearbeitung fremder Licht- oder Bewegtbilder
beauftragt werden, so versichert der Kunde, dass er hiezu berechtigt ist und stellt die Agentur von
allen Anspriichen Dritter frei, die auf eine Verletzung dieser Pflicht beruhen.

Kennzeichnung

Die Agentur ist berechtigt, auf allen Werbemitteln und bei allen WerbemaBnahmen auf die Agen-
tur und allenfalls auf den Urheber hinzuweisen, ohne dass dem Kunden dafiir ein Entgeltanspruch
zusteht.

Die Agentur ist vorbehaltlich des jederzeit moglichen, schriftlichen Widerrufs des Kunden dazu
berechtigt, auf eigenen Werbetragern und insbesondere auf ihrer Internet-Webseite mit Namen und
Firmenlogo auf die zum Kunden bestehende oder vormalige Geschaftsbeziehung hinzuweisen (Re-
ferenzhinweis).

Die Agentur ist berechtigt, die Lichtbilder sowie die digitalen Bilddateien in der ihm geeignet erschei-
nenden Weise (auch auf der Vorderseite) mit ihrer Herstellerbezeichnung zu versehen. Der Kunde ist
verpflichtet, fir die Integritat der Herstellerbezeichnung zu sorgen und zwar insbesondere bei er-
laubter Weitergabe an Dritte. Erfoderlichenfalls ist die Herstellerbezeichnung anzubringen bzw. zu
erneuern. Dies gilt insbesonders auch fiir alle bei der Herstellung erstellten Vervielfaltigungsmittel
bzw. bei der Anfertigung von Kopien digitaler Bilddateien.

Der Kunde ist verpflichtet, digitale Lichtbilder so zu speichern, dass die Herstellerbezeichnung mit
den Bildern elektronisch verkniipft bleibt, sodass sie bei jeder Art von Dateniibertragung erhalten
bleibt und die Agentur bzw. der Fotograf als Urheber der Bilder klar und eindeutig identifizierbar ist.

Die Agentur ist - sofern keine ausdriicklich gegenteilige schriftliche Vereinbarung besteht - berech-
tigt von ihr hergestellte Licht- und Bewegtbilder zur Bewerbung ihrer Tatigkeit zu verwenden. Der
Kunde erteilt zur Verdffentlichung zu Werbezwecken der Agentur seine ausdriickliche und unwider-
rufliche Zustimmung und verzichtet auf die Geltendmachung jedweder Anspriiche, insbesondere aus
dem Recht auf das eigene Bild gem. § 78 UrhG sowie auf Verwendungsanspriiche gem. § 1041 ABGB.

Gewshrleistung

Der Kunde hat die VertragsmaBigkeit der gelieferten Ware sowie der zur Korrektur ibersandten Vor-
oder Zwischenerzeugnisse in jedem Fall zu priifen. Die Gefahr etwaiger Fehler geht mit der Abnahme
der Vor- bzw Zwischenerzeugnissen auf den Kunden iiber. Das Gleiche gilt fir alle sonstigen Freiga-
beerklarungen des Kunden zur weiteren Herstellung.

Der Kunde hat allfallige Mangel unverziiglich, jedenfalls innerhalb von acht Tagen nach Lieferung/
Leistung durch die Agentur, verdeckte Mangel innerhalb von acht Tagen nach Erkennen derselben,
schriftlich unter Beschreibung des Mangels anzuzeigen; andernfalls gilt die Leistung als genehmigt.
In diesem Fall ist die Geltendmachung von Gewahrleistungs- und Schadenersatzanspriichen sowie
das Recht auf Irrtumsanfechtung aufgrund von Mangeln ausgeschlossen.

Im Fall berechtigter und rechtzeitiger Mangelriige steht dem Kunden das Recht auf Verbesserung
oder Austausch der Lieferung/Leistung durch die Agentur zu. Die Agentur wird die Mangel in ange-
messener Frist beheben, wobei der Kunde der Agentur alle zur Untersuchung und Mangelbehebung
erforderlichen MaBnahmen ermdglicht. Die Agentur ist berechtigt, die Verbesserung der Leistung zu
verweigern, wenn diese unmdglich oder fiir die Agentur mit einem unverhaltnismaBig hohen Aufwand
verbundenist. In diesem Fall stehen dem Kunden die gesetzlichen Wandlungs- oder Minderungsrech-
te zu. Im Fall der Verbesserung obliegt es dem Kunden die Ubermittlung der mangelhaften (kérperli-
chen) Sache auf seine Kosten durchzufiihren.

Es obliegt auch dem Kunden, die Uberpriifung der Leistung auf ihre rechtliche insbesondere wettbe-
werbs-, marken-, urheber- und verwaltungsrechtliche Zulssigkeit durchzuftihren. Die Agentur ist nur
zu einer Grobpriifung der rechtlichen Zulassigkeit verpflichtet. Die Agentur haftet im Falle leichter
Fahrlassigkeit oder nach Erfiillung einer allfalligen Warnpflicht gegeniiber dem Kunden nicht fiir die
rechtliche Zuldssigkeit von Inhalten, wenn diese vom Kunden vorgegeben oder genehmigt wurden.

Sofern der Kunde keine schriftlichen Anordnungen trifft, ist die Agentur hinsichtlich der Art und
Durchfiihrung von Licht- und Bewegtbildaufnahmen frei. Dies gilt insbesonders fiir die Bildgestaltung,
die Auswahl der Fotomodelle, des Aufnahmeortes und der angewendeten Techniken. Abweichungen
von fritheren Lieferungen stellen als solche keinen Mangel dar.

Die Agentur haftet keinesfalls fiir Schaden, die durch mangelhafte Lagerung der Erzeugnisse seitens
des Kunden entstanden sind.

Die Gewahrleistungsfrist betragt sechs Monate ab Lieferung/Leistung. Das Recht zum Regress ge-
gentiber der Agentur gemaB § 933b Abs 1 ABGB erlischt ein Jahr nach Lieferung/Leistung. Der Kunde
ist nicht berechtigt, Zahlungen wegen Bemangelungen zuriickzuhalten. Die Vermutungsregelung des
§924 ABGB wird ausgeschlossen.

Haftung und Produkthaftung

In Fallen leichter Fahrlassigkeit ist eine Haftung der Agentur und die ihrer Angestellten, Auftragneh-
mer oder sonstigen Erfiillungshilfen (“Leute”) fiir Sach- oder Vermégensschaden des Kunden ausge-
schlossen, gleichgiiltig ob es sich um unmittelbare oder mittelbare Schaden, entgangenen Gewinn
oder Mangelfolgeschaden, Schaden wegen Verzugs, Unmdglichkeit, positiver Forderungsverletzung,
Verschuldens bei Vertragsabschluss, wegen mangelhafter oder unvollstandiger Leistung handelt.
Das Vorliegen von grober Fahrlassigkeit hat der Geschadigte zu beweisen. Soweit die Haftung der
Agentur ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fir die persanliche Haftung ihrer “Leute”.

Jegliche Haftung der Agentur fiir Anspriiche, die auf Grund der von der Agentur erbrachten Leistung
(z.B. WerbemaBnahme) gegen dern Kunden erhoben werden, wird ausdriicklich ausgeschlossen, wenn
die Agentur ihrer Hinweispflicht nachgekommen ist oder eine solche fiir die nicht erkennbar war, wo-
bei leichte Fahrldssigkeit nicht schadet. Insbesondere haftet die Agentur nicht fiir Prozesskosten,
eigene Anwaltskosten des Kunden oder Kosten von Urteilsverdffentlichungen sowie fir allféllige
Schadenersatzforderungen oder sonstige Anspriiche Dritter; der Kunde hat die Agentur diesbeziiglich
schad- und klaglos zu halten.

Im Fall des Verlusts oder Beschadigung von iiber Auftrag hergestellten Aufnahmen (digitales Bild-
material, digitales Videomaterial, Diapositive, Negativmaterial, etc) haftet die Agentur - aus welchem
Rechtsmittel immer - nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit. Die Haftung ist auf eigenes Verschul-
den und dasjenige ihrer “Leute” beschrénkt; fiir Dritte haftet die Agentur nur fur Vorsatz und grobe
Fahrldssigkeit bei der Auswahl. Jede Haftung ist auf die Materialkosten und die kostenlose Wiederho-
lung der Aufnahmen (sofern und soweit dies moglich ist) beschrénkt. Weitere Anspriiche stehen dem
Kunden nicht zu; die Agentur haftet insbesondere nicht fiir allfallige Reise- und Aufenthaltsspesen
sowie fir Drittkosten (Modelle, Assistenten, Visagisten und sonstiges Aufnahmepersonal sowie Auf-
nahmekosten). Schadenersatzanspriiche bestehen nur, wenn vom Geschadigten grobe Fahrlassigkeit
nachgewiesen wird.

16.3. gilt sinngemaB auch fiir den Fall des Verlusts oder der Beschadigung iibergebener Vorlagen (Fil-
me, Layouts, Vorlagen etc) und iibergebener Produkte und Requisiten. Wertvolle Gegenstande sind
vom Kunden direkt zu versichern.

16.5.

16.7.

17.

17.1.

17.2.

173.

174.

Schadensersatzanspriich des Kunden verfallen in sechs Monaten ab Kenntnis des Schadens; jeden-
falls aber nach drei Jahren ab der Verletzungshandlung der Agentur. Schadensersatzanspriiche sind
in der Hohe nach mit dem Netto-Auftragswert begrenzt.

Datenschutz

Der Kunde stimmt zu, dass seine persdnlichen Daten, (Name/Firma, Beruf, Geburtsdatum, Firmen-
buchnummer, Vetretungsbefugnisse, Ansprechperson, Geschaftsanschrift und sonstige Adressen
des Kunden, Telefonnummer, Faxnummer, Email Adressen, Bankverbindungen, Kreditkarten, UID
Nummer) zum Zwecke der Vertragserfiillung und Betreuung des Kunden sowie fiir eigene Werbe-
zwecke, beispielsweise Zusendung von Angeboten, Werbeprospekten und Newsletter (in Papier und
elektronischer Form), sowie zum Zwecke des Hinweises auf die zum Kunden bestehende oder vor-
malige Geschéftsbeziehung (Referenzhinweis) automationsunterstiitzt ermittelt, gespeichert und
verarbeitet werden. Der Kunde ist einverstanden, dass ihm elektronische Post zu Werbezwecken bis
auf Widerruf zugesendet wird. Diese Zustimmung kann jederzeit schriftlich mittels E-Mail oder Brief
an die im Impressum der Agenutrangefiihrten Kontaktdaten widerrufen werden.

Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erfiillungsort ist der Sitz der Agentur. Bei Versand geht die Gefahr auf den Kunden (iber, sobald die
Agentur die Ware dem von ihr gewahlten Beforderungsunternehmen iibergeben hat.

Der Vertrag und alle daraus abgeleiteten wechselseitigen Rechte und Pflichten sowie Anspriiche
zwischen der Agentur und dem Kunden unterliegen dem dsterreichischen materiellen Recht unter
Ausschluss seiner Verweisungsnormen und unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

Als Gerichtsstand fiir alle sich zwischen der Agentur und dem Kunden ergebenen Rechtsstreitig-
keiten im Zusammenhang mit diesem Vertragsverhaltnis wird das fir den Sitz der Agentur sachlich
zustandige Gericht vereinbart. Ungeachtet dessen ist die Agentur berechtigt, den Kunden an seinem
allgemeinen Gerichtsstand zu klagen.

Soweit in diesem Vertrag auf natirliche Personen bezogene Bezeichnungen nur in mannlicher Form
angefihrt sind, beziehen sie sich auf Frauen und Manner in gleicher Weise. Bei der Anwendung der
Bezeichnung auf bestimmte natiirliche Personen ist die jeweils geschlechtsspezifische Form zu
verwenden.
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